БРИФ

Объект рекламы (наименование, название, товарная группа, форма торгового предприятия)



Четко определенная маркетинговая задача рекламы (что должны усвоить потребители после контакта с рекламой?)



Описание вашего товара или услуги (подробнее)



Основные конкуренты (информация о конкурентах прямых и косвенных; уделите внимание их позиционированию, тону рекламных материалов, восприятию потребителями)



Описание ядра целевой аудитории (пожалуйста, не пишите “мужчины и женщины от 17 до 65 лет”; все равно есть “ядро” целевой аудитории, те, кто покупает больше всех)



Каким потребностям целевой аудитории отвечает рекламируемый продукт или услуга? 




В чем уникальное преимущество продукта/услуги?




Основное сообщение рекламы (очень важно, чтобы оно было четко сформулировано, концентрировалось на одном преимуществе продукта, а не содержало в себе одновременно нескольких разных сообщений)




Повод верить рекламному сообщению, то есть рациональные аргументы, подтверждающие это сообщение (например: уникальные технологии, подтверждение специалистов, страна-производитель и т.п.)




Обязательные элементы (то, что обязательно должно быть в рекламе)




Тональность рекламы (если бы будущий ролик был человеком, как бы Вы его описали)




Описание того, какой рекламный продукт нужен на выходе (хронометраж, версии)



Бюджет производства ролика



Срок готовности



 Бриф утверждаю______________                                      Дата:________________

Телефоны__________________________________________

e-mail_____________________________________________

